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Keletas patarimy pries kuriant naujq tinklalapj

Siekiant, kad kuriamas tinklalapis buty idomus ne tik jos kiiréjui, bet sulaukty sékmés ir biity

lankomas, svarbu labai gerai apgalvoti, kam jis bus kuriamas, kokia problema padés iSspresti ir pan.

Zemiau pateikiama keletas patarimy, kuriuos reikty gerai apgalvoti ir jvertinti prie$ kuriant nauja

interneto svetainés projekta.

Pries pradedant projekta svarbu iSgryninti idéja:

nereikia kurti dar vieno tokios pacios paskirties tinklalapio;
tinklalapiai skirti zmonéms;

aiSkiai apibrézti tinklalapio auditorija;

nustatyti, kokig problemg sprendZzia biisima sistema;
pasitlyti lankytojams kazka unikalaus;

kurti tai, kam jauciama aistra;

nuodugniai iStyrinéti rinkg ir potencialius konkurentus;
nustatyti, lokali ar globali tai sistema;

aiskiai zinoti, 1§ ko bus uzdirbama ar gaunama naudos;

geri projektai nereikalauja investicijy; [ paieSkoti rinkoje potencialiy

partneriy; [J  nesitikéti staigiy rezultaty.

Nereikia kurti dar vieno tokios pacios paskirties tinklalapio

Pradedant kurti interneto svetainés projekta, pirmiausia reikia gerai apgalvoti, ar ta idéja

unikali, ar artima esamo tinklalapio kopijavimui? Ar tikrai ir kam reikalinga kito tinklalapio kopija?

Daznai atsakymai j Siuos klausimus biina nekonkretiis. Paklausus, kuo naujoji svetainé bus

geresné, iSaiSkéja, jog tai dizaino pakeitimai, kitokios spalvos ir patogumas lankytojui, 0

funkcionalumo atzvilgiu biity tik kopija. Geriau tokiu atveju mastyti originaliau, nes ty paciy funkcijy

kopijavimas retai biina sékmingas.



Parengé ITMM Artiiras Sakalys

Norint sukurti ,,kazka panaSaus® i kitg tinklalapj, patartina iSanalizuoti jj ir susiraSyti, kuo
norima i$siskirti ir ar tikrai potencialiems lankytojams tai bus taip svarbu, kad jie ateity, o ne likty

savo mégstamame tinklalapyje.

Tinklalapiai skirti Zmonéms

Svarbu nepamirsti, kad tinklalapiai skirti zmonéms, o ne masinoms, todél labai svarbu kuriant
tinklalapius juos kiek jmanoma pritaikyti Zmoniy patogumui. Daznai interneto svetainés projektai
yra kuriami siekiant pamatyti konkrecius skaiciukus rezultaty suvestingje. Tikslai gali biiti jvairis:
sulaukti 10 000 apsilankymy per parg, surinkti 1 000 RSS prenumeratoriy, 5 000 registruoty vartotojy
ir pan.

Visa tai biity gerai, jeigu Sie skaiciai neapakinty kiiréjy, kurie gali pamirsti svarbiausig mintj:
kad kiekvienas i§ ty tukstanciy lankytojy yra Zmogus su savo jausmais, apsilankymo tikslais ir
ispuidziais. Todél norint pasiekti Siuos tikstantinius skaiCius, visgi reikty pradéti nuo vieno
individualaus Zmogaus, kuriam ir biity skirtas §is tinklalapis, t. y. jo poreikiy patenkinimui. Tuomet
jis papasakoty savo draugams, draugy draugams ir t.t. Tik tada galima bus dziaugtis tikraisiais
apvaliais skaiciukais lankytojy statistikos protokoluose.

Kir¢jai daznai laiko savo tikslu bitinai patekti | pirmaji ,,Google* paieskos rezultaty puslapj
arba net uzkariauti pirmaja vieta tarp panasios temos tinklalapiy pagal kazkoki raktazod;. Tikslas yra
geras ir teisingas, taip sulaukiama daugiau lankytojy, taciau priemonés, kaip siekiama gery pozicijy
,Google*, daznai yra sunkiai suprantamos.

Terminas SEO (angl. Search Engine Optimization) jau nusako, kad vyksta kazkas ne visai
teisingai — jeigu tinklalapiai skirti zmoniy poreikiams patenkinti, tai kodél reikia kazka specialiai
optimizuoti savo HTML kode, kad jtikty paieskos robotams? Galbit Sie tikslai gali deréti, bet daznai
vadovai tiesiog apie tai pamirSta — daugiau laiko skiria optimizavimui paieskos masinoms, negu
zmoniy pasitenkinimui po apsilankymo. Sig problema spresti émeési ir pati ,,Google* kompanija, kuri
su ,,Google Panda* algoritmu ir dar kitais paieSkos sistemos tobulinimais, bando neleisti pakilti |
pirmus rezultaty puslapius tiems tinklalapiams, kuriy tikslas yra jtikti ,,Google* robotams.

Galvojant apie idé€jg, kuri verta milijjono lankytojy, reikia galvoti Siek tiek lokaliau ir

pamastyti apie vieng, arba kelis Zmones. Pamastyti, kas gali biiti naudinga jiems, o ne robotams.
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Aiskiai apibrézti tinklalapio auditorijg
Gali nutikti taip, kad | tinklalapj uZeis labai jvairaus amziaus ir socialinio statuso Zmonés, bet
pries pradedant reikia nuspresti, kam skiriamas démesys — i kokig auditorija, | kg taikomasi su savo
projekto teikiamomis paslaugomis?
Kas naudosis svetainés funkcionalumu:
«  Vyrai ar moterys?
- Vaikai ar suauge?
« Verslininkai ar neturtingi studentai?
« Programuotojai ar namy Seimininkés?
Panasiy tikslinamyjy klausimy galima sugalvoti daug, j juos butina atsakyti jau tuomet, kai
gryninama ir detalizuojama id¢ja.
Reikia labai aiSkiai suprasti, j kokius socialinio tinklo naudotojus nukreipta tinklalapio
strategija. Kiekviena demografiné grupé su savimi nesa tam tikrg scenarijy ir zaidimo taisykles, pagal

kurias privaloma Zaisti siekiant sé¢kmingo tinklalapio.

Nustatyti, kokig problemq sprendzia biisima sistema

Kas biity, jeigu kuriamos sistemos nebiity — ar tai trukdyty zmonéms gyventi? Kod¢l Zmones
turés uzeiti | §j tinklalapj? Kokia gyvenimiska funkcijg tai jiems padés atlikti? Ar tikrai tam yra
poreikis? Keletas globaliy pavyzdziy paaiSkina problemos sprendimo sé¢kme.

»Facebook® ir kiti socialiniai tinklai patenkina bendravimo su nutolusiais draugais poreik],
taip pat patoglis informacijos pasidalinimui ir nuotrauky perziiirai. Jeigu jy nebity, tai Zmonés vis
dar daugiau naudotysi telefonais, zymy (angl. bookmarks) tarnybomis, o nuotraukas talpinty kur nors
1,,Picasa® ir siysty daug informacijos el. pastu.

DELFI ir kiti naujieny portalai patenkina Zingeidziy vartotojy poreikj ir leidzia Zmonéms
greitai suzinoti naujausig informacijg. Jeigu tokiy portaly nebiity, biity daug populiaresni laikrasciai
ir zurnalai. Bet tie, kurie naujienas skaito internete, dazniausiai laikraS¢ius perka jau labai nenoriai.

,Google* sprendzia informacijos paieskos problema, nors senais laikais bibliotekos btidavo
perpildytos.

Lokalioje sistemoje reikia pagalvoti, kaip Zmones ,uzkabinti taip, kad jie pajausty
palengvéjima del kazkokio savo aiSkaus poreikio patenkinimo, kad nebenoréty atsisakyti ir iSeiti 1§

svetainés. Tada tai bus tikra sékmé.
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Konkretus e. verslo id¢jos pavyzdys: lokalus tinklalapis, skirtas vieno namo buty savininky
informavimui, kur galima pasiziaréti, kaip ir kiek mokéti uz komunalines paslaugas, galima biity
spresti bendrijos valdymo klausimus, informuoti apie remontus ir t.t.

Jeigu galvojant apie biisimg sistemg, nejmanoma jsivaizduoti, kad zmoneés i tinklalapj
tiesiogiai kreiptysi dél savo kazkokios problemos sprendimo ar poreikio patenkinimo. Tokiu atveju
reikés juos jtikinti uzeiti arba atvesti lankytojus per paieskos sistemas, o tai jau daug sudétingiau. Tad
kartais geriau laiku sustoti ir atsisakyti id¢jos, kurios poreikis Zmonéms néra vienareik§miskai aiSkus.

Pries kuriant tinklalapj galima pagalvoti apie asmening patirt], apie dazniausiai lankomas

svetaines, kodél pasirenkamos biitent tos svetainés, kokias problemas sprendzia tie tinklalapiai?

Pasiiilyti lankytojams kazkq unikalaus

Nors internete yra milijonai, o gal net ir milijardai tinklalapiy, i§ jy tikrai galima iSskirti
nemazai ypatingy tinklalapiy. Tai nebiitinai turi biiti visiSkai originali idéja, kurios niekas kitas néra
pakartojes — tokiy pasaulyje beveik néra. Bet galima | paprasta, kartais net banalig idéja iberti
ziupsnelj originalumo ir vaizduotés ,ir bendras vaizdas gali atrodyti visai kitaip.

Pavyzdziui, pasaulyje yra labai daug elektroninio pasto paslaugas sitilan¢iy jmoniy. ,,Gmail*
pastas pasizyméjo dél dviejy unikaliy ,,Gmail* savybiy: viena yra praktiSkai neribota dézutés talpa,
0 kitas dalykas — labai kokybiska apsauga nuo laisky-$iuksliy arba potencialiy virusy prisegtukuose.
Sios dvi savybés suteikia zmonéms pasitikéjima ,,Gmail“ sistema, o tai yra svarbiausia.

Todéel pries kuriant naujg svetaing reikia uzduoti klausima sau: kuo ji gali buti iSskirtiné 18
kity? Kokios unikalios savybés privers lankytojus ne tik pasilikti, bet ir sugrjzti dar kartg biitent j Sig
svetaing, o ne | konkurenty tinklalapius?

Sis punktas yra labai svarbus marketingo atzvilgiu. Pasakojant apie kuriama arba jau sukurta
tinklalapj potencialiems partneriams ar klientams, reikia mokéti labai glaustai, per kokig minute,
1Sdéstyti, kuo Sis projektas yra unikalus. Kodél uZsakovai reklama turi talpinti Sioje svetainéje, o ne
konkurenty? Kuo projekto vizija skiriasi nuo kity tos rinkos tinklalapiy? Neturint aiSkaus atsakymo
1 Siuos klausimus, tinklalapis bus prilygintas tokiems pat neiSsiskiriantiems tinklapiams.

Tokios i$skirtinés savybés pasirinkimas gali priklausyti nuo biisimos projekto auditorijos.
Galima turéti projekta, skirta labai konkreciai Zmoniy grupei: konkrecios profesijos darbininkams,
kazkokio miesto bendruomenei arba SeSiolikmeciy grupei. Pagal tai ir gali natiiraliai gimti ta unikali

sistemos savybé.

Patarimai realaus kiirimo procesui:
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« Kaurti ne tinklalapj, o prekinj zenkla.

«  Nepamirsti iSmaniyjy telefony, planseciy ir programeliy.
« Pasirinkti tinkamg programavimo kalbg ir darbo jrankius.
« Naudoti jau sukurtus jrankius.

« Nebijoti turinio valdymo sistemy.

« Pradiné projekto architekttira — labai svarbi.

- Duomeny bazé — projekto vertingiausia dalis.

Geras tinklalapio dizainas gali daug nulemti.

« Programinis kodas turi biti ,,universalus®.

- Testavimas — ar tikrai tai turi daryti lankytojai?

- Patogumas lankytojams — kelias j sékme.

« Nepervertinti savo lankytojy geranoriSkumo.

« Taisyklinga kalba labai svarbi.

« Panaudoti mygtukai ir nuorodos turi biiti veiksmingi.

« Nepamirsti apie klaidy puslapius.

« Pagrindinis puslapis nebiitinai dazniausiai lankomas.

« Nepersistengti su reklama ir reklamjuostémis.

- SEO —svarbu, bet ne svarbiausia.

« Atsarginé laikmena, atsarginé laikmena ir dar kartg atsarginé laikmena.

« Suzadinti susidom¢jimg projektu dar pries jo pradzia.

Patarimai pradéjus projekta:
« Pirming versijg parodyti draugams.
« Paruosti prezentacija ir oficialy aprasyma.
« Telefono numeris suteikia stipry solidumo ispiid;.
« ISmokti pasakoti apie projekta.
- Socialiniai tinklai — nemokamas reklamos btidas.
« ,,Google Analytics™ ir ,,Webmaster Tools* — biitini jrankiai.
+  Nesekti skai¢iy ,,aklai*, dométis tendencijomis.
« Projekto palaikymas svarbesnis uz paleidima.
- Dalintis pasiekimais su savo vartotojais.
« Nesitiketi dideliy pinigy per pirmus metus.

« Nesistengti dirbti per daug, o dirbti tai, ka reikia.
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